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Petit rappel pour situer le contexte 

 Le CDF change de pratique de publication

 «Le CDF publiera dorénavant de manière systématique les 
rapports présentant un intérêt pour le public. Il ne proposera 
par ailleurs pas de dérogation dans le cadre de l’évaluation 
de la Loi sur la transparence, récemment lancée par l’Office 
fédéral de la justice.»

Communiqué de presse du CDF, 23 juin 2014

 Rapport parlementaire INSIEME (11/2014) 

 «Nous nous sommes laissé aveugler par les jolis rapports sur 
les projets informatiques» 

P. Schwander (UDC/SZ)
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Rapports publiés par le CDF (2010-2017)
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Publications actives (cumulé) Demandes LTrans (cumulé)

Source: CDF
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Concrètement, cela signifie que

 Ressources : 100 % EPT (Formation / AQ – Lectorat / RP) 

 Publications : entre 40 et 50 rapports d’audit par an

 Evaluations – entre 2 et 4 par an – incluses dans ce processus

 3 leviers pour mieux communiquer le travail du CDF au public

 Programme annuel d’audit et Rapport annuel 

 Audits et évaluations : travail sur résumés (vs communiqués)

 Point presse (env. 4 par an) et contact direct avec nos experts

 Embargo (3 jours minimum, laisser du temps), quand (hors 
sessions et hors séances du CF)

 Surtout évaluations (Libre passage, Messages du CF, EHS...) 

 Présence des audités au point presse



5

Une exposition médiatique plus importante
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Bilan ? 
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 Importance d’un sujet original et de l’intérêt de la nouveauté, 
mais difficile de susciter toujours l’attention des médias
 Trouver des «béquilles», des aides à la lecture, des liens avec des 

sujets d’actualité... 

 Importance du résumé (2 pages, sous-titres, «style journalistique»...) 
et des titres de chapitre (être parlant, «éditorialisé»…)

 Ecrire pour être lu
 Se mettre à la place du parlementaire ou du journaliste (temps à 

disposition, comment faire passer son sujet en rédaction… )

 L’évaluateur écrit trop souvent pour ses collègues 

 Savoir répondre simplement aux questions simples (nature des 
résultats, de combien parle-t-on, cause des problèmes…)

Publication des évaluations : enseignements
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Merci de votre attention ! 


